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Las alianzas publico-

drivadas, clave

en la estrategia y polfticas de RSC

La colaboracion entre empre
riqueza y salir de la crisis, segiin expe
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El siglo XXI serd la centuria
de la revolucion de la socie-
dad civil, donde mas alla de
- los politicos, empresarios,
asociaciones, cooperativas y
fundaciones tengan influen-
cia y capacidad decisoria.
Asilo afirmo ayer el vicepre-
sidente de la Confederacién
Empresarial de Madrid (Ce-
i), Juan Pablo Lazaro, en la
jornada Empresa y Desarro-
llo: La contribucidn empresa-
rial a la lucha contra la pobre-
za, organizada por la Funda-
cién Codespa.

Expertos en responsabili-
dad social corporativa(RSC)
debatieron sobre los efectos
de la crisis en las politicas
que estan adoptando las em-
presas en esta materia y so-
bre como las iniciativas de
RSC suponen una ventaja
competitiva, mas all4 del be-
neficio en imagen.

Codicia empresarial

L4zaro sefiald que la actual
situactén econdmica es No
s6lo una crisis de confianza,
“de duefios y de vigilantes”,
sino también de “avaricia” y
aposto por la colaboracién
ptiblico-privada, en la que
participen multiples agentes,
COIMO Mmecanismo para crear
riqueza y salir de la crisis,
idea que también suscribie-
ron Enrique del Olmo, vocal
asesor de la Secretarfa de Es-
tado de Cooperacién Inter-
pacional, y Juan de la Cruz,
presidente de Codespa.

En linea con la tesis de la
“crisis de avaricia”, el profe-
sor de Etica Empresarial del
TESE, Joan Fontrodona, sub-
ray6 que, aunque hay una
mavor sensibilizacién hacia
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El vicepresidente

de CEIM, Juan Pablo
Lazaro, califica

la actual coyuntura
de“crisis de avaricia”

la responsabilidad social, to-
davia existe cierto escepti-
cismo debido a que aiin no
se ha desechado la idea de
que el dnico fin de la empre-
sa es maximizar el valor del
accionista. Asimismo recor-
dé como modelos retributi-

vos como las stock options €

. incentivos similares han sido

en gran parte causantes de la
crisis actual.

El presidente de Codespa
destaco que, aungue se nece-
site la participacion de mas

La inversion socialmente responsable es ventaia competitiva.

agentes, la empresa puede
aportar una gran dosis de
ayuda para etradicar la po-
breza, debido a su influencia
y facil acceso a lis nuevas
tecnologias, a los recursos y
alainformacién.

Fn el marco de esta jorna-
da, se presento el libro Busi-
ness & Poverty: Innovative
strategies for globat CSR, rea-
lizado en colaborazién conla
Comisién Europea, que re-
coge proyectos de nueve fir-
mas europeas de dimension
multinacional que han con-
tribuido a crear oportunida-
des de negocio y de desarro-
llo de personas que pertene-
cen a los estratos sociales
con menor nive] de ingresos,
a la vez que han generado
beneficio empresarial.

sas, fundaciones y Administracion es esencial para crear
rtos en responsabilidad social corporativa.

Superar el
asistencialismo

Muchas empresas han
descubierto las posibilidades
de generar negocios
incluyentes utilizando canales
de distribucion aiternativos o
innovando en productos
dirigidos a los menos
favorecidos. Varios expertos
participantes en la jomada
organizada por la Fundacién
Codespa, procedentes de -
Procter & Gamble, Carrefoury
Danone, analizaron las
estrategias de negocio con
impacto de desamolio.La
ruptura con lal6gica de queel
nivel de renta de un mercado
supone una limitacién para el
acceso de productos,asi como
maximizar el valor del
producto para los clientes,
teniendo en cuenta el impacto
en la mejora de su bienestar
resulta clave para asegurar

|a calidad del suministroy

la contribucién al desarrollo.
Albina Ruiz, fellow de Ashoka
y Fundadora de Ciudad
Saludable, ofreci6 su
testimanio como miembro de
una organizacién dedicada ala
gestién de residuos sélidos
como mecanismo de

{7 generacion de oportunidades

de empleo para poblaciones
pobres.Ruiz destaca que“hay
que superar a cultura del
asistencialimo eir hacia la
cultura del emprendedor,
facilitando el accesoal crédito
a personas con gran capacidad
de trabajo’Desde su
organizacién han logrado abrir
una linea de microcrédito

y han firmado programas
educativos con prestigiosas
instituciones.



